
Chocoladeproducent omarmt fairtrade

Alle chocolade van
Verkade is sinds
eind 2008 ‘eerlijk’.
Cacaoboeren in
Ivoorkust profiteren.
Door Loethe Olthuis

‘H
et was best span-
nend’, geeft Verka-
de-directeur Bart
Merkus toe. ‘We wil-
den graag in één

keer de overstap naar honderd
procent duurzame chocolade ma-
ken, maar dat was nooit eerder ge-
daan. Het zou te moeilijk en te
duur zijn, en de aanvoer en kwali-
teit oncontroleerbaar. Maar we
wisten dat de Nederlandse consu-
ment heel positief tegenover ‘faire’
chocola staat. Door de goede sa-
menwerking met Max Havelaar en
Oxfam Novib hadden we boven-
dien het gevoel dat we wisten hoe
de chocoladeketen in elkaar zat.
Nadat in 2006 de beslissing was
genomen, hadden we eind 2008
de zaak rond. Sindsdien is alle cho-
colade van Verkade ‘eerlijk’ en
heeft een Fairtrade/Max Havelaar-
keurmerk.’

Verkade staat niet alleen. Albert
Heijn komt eind deze zomer met
eigen fairtradechocolade onder
het nieuwe merk ‘Puur & Eerlijk’.
En het Britse Cadbury maakt ko-
mend najaar zijn populaire ‘dair y
milk’-reep 100 procent fairtrade.

Met chocolade is van alles mis.
Van de cacaoteelt is 90 procent in
handen van drie miljoen kleine,
voornamelijk West-Afrikaanse
boeren, die slecht opgeleid, nau-
welijks georganiseerd en arm zijn,
ondanks hoge cacaoprijzen. Er zijn
ruim 150 duizend kinderen op ca-
caoplantages die (zonder bescher-
mende kleding) met vaak extreem
giftige pesticiden werken of zware
klussen uitvoeren. De omstandig-
heden lijken soms op slavernij.
Door het onoordeelkundig ge-
bruik van bestrijdingsmiddelen
zijn ontbossing, verlies van biodi-
versiteit en uitputting van de
grond een probleem. De op-
brengst van veel boerderijen is
laag en de cacaokwaliteit wisselt,
omdat goede landbouwkennis
ontbreekt. Om dit te verbeteren,
zijn massa’s geld, trainingen en
deskundige begeleiding nodig.

Is certificering een oplossing?
Een onafhankelijke, betrouwbare
certificeringsinstelling kan een

minimumprijs en vaste afname
garanderen en scholing in land-
bouwmethoden geven, zodat de
oogst en kwaliteit van de cacao ver-
beteren. Daardoor krijgen de boe-
ren een betere onderhandelings-
positie ten opzichte van afnemers
en gaat hun inkomen omhoog, zo-
dat bijvoorbeeld kinderarbeid
niet meer nodig is. ‘Het is in ieder
geval een eerste stap in de goede
richting’, zegt journalist Teun van
de Keuken, die vier jaar geleden de
misstanden in de cacaosector on-
der de aandacht van het Neder-
landse publiek bracht. ‘Maar het is
belangrijk dat het uiteindelijk de
boer is die profiteert. Eigenlijk
zouden er juist keurmerken voor
foute producten moeten zijn.’

Met de duurzame certificering
voor al zijn chocoladeproduc-
ten is Verkade onbetwist
koploper in de wereld.
Grote, internationale
fabrikanten als
Mars, Nestlé, Kraft
en Cadbury heb-
ben al jaren goede
voornemens,
maar echt op-
schieten doet het
niet.

Verkade is een
kleine speler op de
wereldmarkt: min-
der dan een half pro-
cent. Toch gaat het om
2.000 ton cacao per
jaar. Grootschalig om-
schakelen naar duur-
zaam kan dus wel, en
ook niet onbelang-

rijk: ondanks een kleine prijsstij-
ging (per reep een paar eurocent)
kopen consumenten nog evenveel
Ve r k a d e c h o c o l a d e .

Mars heeft ongeveer 14 procent
van de wereldwij-
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de chocolademarkt in handen. Sa-
men met grondstoffenleverancier
Cargill, Solidaridad en Oxfam No-
vib heeft het bedrijf zich vastge-
legd op het gebruik van gecertifi-
ceerde cacao voor alle Marspro-
ducten.

Alleen gebeurt dit pas in 2020.
‘De situatie in de cacaoproduce-
rende landen is complex en boven-
dien gaat het om heel veel cacao’,
zegt Anita Boekholt van Mars. ‘Ve e l
meer dan bij Verkade: ruim
300 duizend ton wereldwijd. Cer-
tificeren kost dus tijd. Volgend jaar
komen de
eerste
duur -
zaam
ge -

certificeerde Marsproducten in
Engeland op de markt, Nederland
volgt daarna.’Mars kiest niet voor
Fairtradecertificering zoals Verka-
de, maar voor een combinatie van
het keurmerk van UTZ Certified,
vooral bekend van de koffieteelt,
en dat van Rainforest Alliance, dat
onder andere Chiquitabananen
certificeert. Mars wil via Rainforest
overeenkomsten met zo’n 75 dui-
zend cacaoboeren aangaan. ‘Maar
als we uiteindelijk al onze produc-
ten duurzaam willen maken, heb-
ben we nog tien keer zoveel boe-
ren nodig’, zegt Anita Boekholt.

Hoe gelukkig worden de arme
boeren van deze initiatieven? In

potentie: gelukkig, meent Gine
Zwart van Oxfam Internatio-
nal. ‘Uit een onderzoek van de
universiteit van Nijmegen is

gebleken dat als in een ge-
bied 30 procent van de boe-
ren meedoet aan een certi -

ficeringsschema, alle ande-
re mensen in dat gebied pro -

fiteren: de infrastructuur,
markt en arbeidsomstandig-

heden verbeteren.’ Een pro-
bleem blijft volgens haar de poli-

tieke situatie in cacaoproduce -
rende landen. ‘In Ivoorkust, de

grootste cacaoproducent, is
het roerig met veel cor-

ruptie.’ Door de stap van Verkade is de
markt voor fairtradechocolade we-
reldwijd in één klap zo’n 25 pro-
cent gegroeid, en volgens Max Ha-
velaar zijn er mogelijkheden ge-
noeg voor verdere uitbreiding. De
fairtradecacao voor Verkade is
voor een groot deel afkomstig van
een boerencorporatie in Ivoor-
kust, waar zo’n zesduizend men-
sen werken. Jos Harmsen van Max
Havelaar: ‘Er is inmiddels een ge-
zondheidscentrum gebouwd en
een ziektekostenverzekering op-
gezet, waar nu al 3.500 gezinnen
van profiteren. Verder zijn er nieu-
we waterputten geslagen en
schooltjes gebouwd. Dat werkt als
een olievlek: boeren krijgen hier-
door meer vertrouwen in certifice-
ring en sluiten zich graag aan.’

Teun van de Keuken is nog wat
afwachtend. ‘Met de huidige hoge
cacaoprijzen is het verschil in prijs
tussen eerlijke en foute cacao ver-
waarloosbaar en is instappen in
eerlijke chocolade heel voordelig.
Ik hoop dat alle bedrijven die nu
zo goed bezig zijn, niet afhaken als
de cacaoprijs daalt. Daarom is
transparantie heel belangrijk: de
consument moet bij wijze van
spreken thuis achter zijn pc kun-
nen achterhalen wie de cacao voor
zijn reep geleverd heeft.’

Ke u r m e r k e n

n UTZ: Stelt milieueisen, bijvoor-

beeld aan pesticiden- en natuur-

gebruik, en aan arbeidsomstan-

digheden. Steunt boeren met

voorlichting, opleidingstrajecten,

marktinformatie en contacten

met kopers. De prijs wordt be-

paald door de marktwerking.

n Fairtrade/Max Havelaar: Zie bo-

ven. Het grootste verschil met

UTZ is dat Max Havelaar de kleine

cacaoboeren een minimumprijs

garandeert; de prijs gaat omhoog

bij een stijgende wereldprijs. Daar

bovenop komt een premie voor

investeringen en opleidingen.

n Rainforest Alliance wil vooral

de milieuaspecten van de cacao-

teelt verbeteren, maar ook een

minimumloon, opleidingstrajec-

ten en goede secundaire arbeids-

voorwaarden spelen een rol.

n Bij de teelt van EKO-chocolade

wordt vooral op milieu-eisen ge-

let.

Voor alle keurmerken geldt dat de

herkomst van de chocolade t r a-

ceerbaar is en dat die, voor zover

controleerbaar, zonder kinder- of

slavenarbeid is geproduceerd.

Cacaobarometer

Wie op de hoogte wil blijven van

de ontwikkelingen in duurzame

chocolade, kan kijken op de ‘C a-

caobarometer’ van de Tropical

Commodity Coalition, een samen-

werkingsverband van vakbonden

en ngo’s zoals Solidaridad en Ox-

fam Novib. TCC houdt de vinger

aan de pols van de cacaosector:

t e a c o f f e e c o c o a . o r g.

Illustratie Han Hoogerbrugge
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